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limar Tessmann meint,dass
; Kdrnten statt14 nur drei bis
> g maximal sechs Regionenim
A i Tourismus bendtigt.

Fd

Grofiregionenbrauchenein
definiertes Innenleben

ir sollten einmal ein paar Grundzahlen im

Kirntner Tourismus festhalten: 75 Prozent
der Betriebe haben weniger als 500.000 Euro
Umsatz, iiber 60 Prozent unter 20 Zimmer. Das
derzeitige Tourismusgesetz beriicksichtigt diese
Kleinstrukturiertheit unzureichend. Fakt ist
auch, dass die Regionen den Betrieben zwei Pro-
zent der Buchungen und sechs Prozent der An-
fragen bringen. Das heif’t, dass sich der Markt mit
der Digitalisierung stark verindert. Bis auf weni-
ge Hotspots wird der Betrieb direkt gebucht.

Kirnten braucht statt derzeit 14 maximal drei

bis sechs Regionen. Fiinf Millionen Budget pro
Region wiren ideal und - die Grofiregionen brau-
chen ein definiertes Innenleben. Geografische
und thematische Erlebnisrdume sind hier sinn-
voll. Das Problem ist doch, dass irgendwann der
stirkere sagen wird, wir schaffen an und es kann
dann nicht sein, dass die Erlebnisrdume inner-

i

halb der Grofiregion un-
JFunf Millionen  ter die Rader kqmmen.
Budgetpro = e i Mar
Reglon vqaren keting,machen zu kon-
ideal - mit . nen. Das Marketing muss
thematischen = beim Gros der Betriebe
~und geografi- ax_lkommgn l;gnd nic_hth nur
; ein paar GrofRe erreichen.
S..Chen Er}ebnls- Auigerdem sind Mafinah-
[aumern. men in der Infrastruktur

klarer zu regeln, eine Zusammenlegung muss mit
der Regionalentwicklung abgestimmt werden. -

a zu groferen Regionen, wenn man das Innen-

J leben gesetzlich durch Erlebnisrdume defi-
niert, die einen fixen Budgetansatz zu erhalten
haben. Jede Region braucht ein verpflichtendes
Gremium der Néchtigungsbetriebe, unabhingig
von der Anzahl der 6rtlichen Verbinde. Dadurch
wird sichergestellt, dass auch die Beherber-

-gungsbetriebe sich aktiv einbringen kénnen.

Vor allem {iberregionale Betriebskooperatio-
nen miissen verpflichtend finanziell unterstiitzt -
werden, da ja oft Kdrnten die Region ist. Aber
auch die Kéarnten Werbung bedarf einer struktu-
rellen Reform, denn sie agiert abgekoppelt von
Betrieben und Regionen, kiimmert sich zu wenig
um den Nahmarkt Osterreich und hat eine aus-
nehmend hohe Mitarbeiterdichte. Schlieflich
sollte auch in der Unterstiitzung fiir Kleinbetrie-
be bei der Digitalisierung das ,,Steh und Schau*
ein Ende haben.
limar Tessmann ist Touristikkaufmann und
betreibt das Biolandhaus Arche in Eberstein.



